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ZKOTTOG Kal 0TOXOI
Halnparog

O mpwTapxikdG oTdX0G autoU TOU MOBAPOTOG €ival va €§OTTAICEl TOUG @OITNTEG ME
TTPOXWPNMEVEG YVWOEIG, OECIOTNTEG KAl IKAVOTNTEG OTO WNPIOKO WAPKETIVYK KAl TNV
NAEKTPOVIKA  ETTIXEIPNUATIKOTNTA, ME £U@aan oTnv  aflotoinan Twv  avaduOUEVWY
TEXVOAOYIWV, TNG avAAuong dedouévwy Kal Twv BILCIHWY WYNPIGKWY CTPATNYIKWY YIA VA
emMTUYXOUV OTNV €§eNlcodpevn wnelaokn oikovopia. O1 @oitnTég Ba epguviioouv Tov TayxUTaTa
€EENIOOOUEVO XWPO TOU YN@PIAKOU PAPKETIVYK KAl TOU NAEKTPOVIKOU E€UTTOPIOU, YE EUpach
OTIG VEEG TeEXVOAOYieg, TIG OTPATNYIKEG TToU Pacifovial o dedopéva Kal TIG BIOIUES
TPAKTIKEG. Méoa ammd Tpaypatikég PEAETEG Kal avdAuon TTpayuatikwy oedopévwy, Ba
QTTOKTAOOUV TTPOKTIKN) €EPTTEIpia OTOV OXEOIAOPSG KAl TNV €QAPUOYI OTTOTEAEOUATIKWV
WNOIOKWY OTPATNYIKWV.

Maénoiakd
amoTeAéopaTA

Me Tnv oAokAApwaon Tou HaBAUATOG, Ol YOITNTEG/TPIEG AVAEVETAI VA:
MNvwoseig:

. Katavoouv Bagikég €vvoleg 0TO WN@IOKO PAPKETIVYK Kal TIG ETTITITWOEIS TOUG OTA
oUyXpPOova ETTIXEIPNUATIKA HOVTEAQ.

. AvoAUouv BagcikéG OTPATNYIKEG KAl TIPOKAATEIG TTOU OXETICOvVTal JE TN BIWCINOTNTA
oTnVv uAoTroinon TTPWTOBOUAIWY NAEKTPOVIKNAG ETTIXEIPNMATIKOTNTOG.

Aegi6TnTEG:

. AloAoyouv KPITIKA BACIKEG EVVOIEG, EPYOAEIa KOl TTPAKTIKEG TOU Wn@lakou
MAPKETIVYK KAl TAG NAEKTPOVIKAG ETTIXEIPNMATIKOTNTAG.

. E@appolouv dedopéva yia TNV UAOTTOINGN ATTOTEAEGUATIKWY Kal BILCIUWY
WNPIAKWY OTPATNYIKWV.

IKavoTNnTEG:
. EkTteAoUv Baoikr) avdAuaon deSOUEVWV XPNOIUOTTOIWVTAG TTAATQOPUES OTTWG TO
Google Analytics yia evnuepwpévn AQWN WnQIGKWY atroQAcEwy.

. 2xed1afouv Kal eKTEAOUV BIWaIPES OIadIKATIEG NAEKTPOVIKAG ETTIXEIPNUATIKOTNTAG
€UBUYPAUUIOUEVEG E OTPATNYIKOUG ETTIXEIPNMATIKOUG OTOXOUG.

MpoatraitoUpeva

ZUVATTAITOUMEVA

Mepiexépevo
Halnparog

EBdopada 1: Avamruén Z1parnyikwv Wneiakou MApKETIVYK

EBdopada 2: MapkeTivyk Mepiexopévou, SEO kal Biwoiun Aladiktuakr EUTTAOKNA
EBdopadeg 3-4: AvaAuon Acdopévwy yia Aqyn AtTopdcewv Kai BeATioTotroinon Amédoong
EBdopada 5: Movtéha HAekTpovikng Emixeipnuatikdtntag kai Biwaoipa MAaioia
EBdopada 6: AvatrTuén kai YAotroinon Biwoipwv ZTpaTtnyikwy HAEKTPOVIKAG
Emixeipnuarikétnrag

EBdopadeg 7-8: Tpéxouoeg Tdoelg, Naykoapiotroinon kai MpokAnoeig Biwoiydtntag atnv
HAekTpovikn ETTixeipnuatikdétnta

EBdopada 9: Avadudueveg Texvohoyieg atnv HAekTpovikA Emixeipnuartikotnta (Al, 1oT,
Blockchain)

ERdopada 10: HOIKEG, Nopikég kai MepIBaAAOVTIKEG ZKEWEIG TNV HAEKTPOVIKA
EmixeipnuatikoéTnTa

ERdopadeg 11-12: AvaAuon MeAétng Mepimrmwong Kar Zxediacpog YAotroinong




MeBodoAoyia
d18aokaAiag

H didaokaAia yivetal y€ow SIAAEEEWY Kal GUCNTACEWY TNV TAEN Kal avaAuon TTEPITITWOEWV.
O1 gpoitnTég Ba TTapadwoouv epyacia ata TTAaiola TNG dIAPoPPWTIKAG afioAdynang TTou Ba
oulnTtnBei atnv TGN, T0 OTTOI0 aTTAITEI ATTO TOUG QOITNTEG va JIEEAYOUV TTPAKTIKY £PEUVA,
XPNOIUOTTOIWVTAG TTPAYUATIKA Oedopéva atrd TOMEIGC TOU WnPIOKOU HAPKETIVYK KAl TOU
NAEKTPOVIKOU EUTTOPIOU, OTTWG QUTA TTAPEXOVTAI OTTO TIG TTPOTEIVOUEVEG TTNYEG DEDOUEVWV.
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Find Open Datasets and Machine Learning Projects | Kaggle
Dataset Search
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https://www.kaggle.com/datasets
https://datasetsearch.research.google.com/search?src=3&query=e-commerce&docid=L2cvMTFqbnp0dnc0MA%3D%3D
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