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TitAog¢ MaOnpatog

Tuunepidpopad Katavalwtn

Kwdéwkdg Mabnpartog

MRKT220

Tunog padnpartog

Oswpntikd, Madnpata Emtdoyng (Zuvanattovpeva Opada B)

Entirtedo

MpomTuxLaKO

‘Erog / E€aunvo
¢oitnong

‘Etog 2° E€apunvo 4°

Ovopa Aldaockovta

KaAaBa Avtpla

ECTS

6 AwaAégerg / 3 Epyacthpla /
eBdopada eBdopada

ZtoxolL Mabnparog

IKOTIOG TOU MOBnRuatog elval va katavonoouv ot ¢oltnTEG/TPLEG TV
edappoyn NG cuunePLdPoPAG TOU KATAVAAWTH WG KEVTPLKO CNUELO yLa
Tov oxebloopo, TNV avamtuén Kat TNV epapuoyn EMTUXNHEVWV
OTPATNYLKWV HAPKETIVYK. Me €udaon otnv avamtuén pLog motkidiog
XPNOWwWY Se€LOTNTWY, TO HABN MO TIPOETOLUATEL TOUG HOLTNTEC/TPLEG YLt
Va €XOUV UL TIETUXNUEVN otadlodpopia otnv avamtuén kal Slaxeipon
TNG EUTIOPLKNC EMWVUHLOG, TN SLadAHLoN KL TNV EPEUVO KATAVOAWTWV.

Mabnolakd
AnoteAéopata

Me tnv oAokApwaon Tou Hadnuatog, oL poltnTES/TpLeg Ba mpémeL va eivat
o€ B€on va:

e AmoOKTAoOUV yvwon tng opoloyiag, Twv HeBOSwy, TwV TACEWVY Kol
EVVOLWV TNC Zupnepldopdg tou Katavalwrr.

e Katavorioouv Tig OepeAlwdeLg cUYXPOVEG apPXEG Kol Bewpleg TG
Juunepldpopdg Tou KatavaAwth, OMwE UTEG LOXUOUV OTO SLEOVEG
Kol EyXwPL0 MAPKETLVYK.

e Edapuolouv otov EMOYYEAUATIKO TOUG XWPOo O€fLOTNTEG KOl
Kovotntee Tupmeptpopdc tou KatavaAwtr ocov adopd Tnv
Katavonon:

e NG Suvaplkng oAAnAemidpacnc tou ouvaloOnuatocg, TNG
yVwong Kat cuurepldopag Twv eAATWY TOUG.

e NG Sladkaoiog Kvntomoilnong Kol €yEPONG AVAYKNG OTOUG
TIEAATEG TOUG.

e NG edapuoyng ¢ Bewpiag tng avauEng pe tv vynAn
avaulén tou MeAATN TOUG KOTA TNV WPA TNG miokePng Kat
Tapouaciaong Toug o€ AUTov(nv)

e Noa yvwpilouv TpOMOUG KaL

neBOdoUG kavormoinong Kot

dLatApnong Twv MEAATWY TOUG

Npoanattolpeva

MRKT219 Awoiknon
NwAncewv

MRKT217 Baotkéc AR B

ApXEC MApPKETLVYK
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Neplexopevo Elcaywyn otn Juunepidopd tou KatavoAwtn
Ma®npatog e Eloaywyn otn Zuunepipopd tou KatavoAwtn: H MeAEtn kat n
‘Epeuva tne¢ Zupnepidpopdc tou Katavalwtn
e Awdwkaocia AqPng Anodpdacewv Katavalwtn: Yrnodeiypata AnPng
Anodpacswv Koatavolwty kat n Emefepyaocia MAnpodoplwv
A&loAoynong Moapkwv
e AvtiAnyn Katavalwtr & Ztpatnyki Mapketivyk: Aettoupyleg tng
Ertidektiknc AvtiAnng kat AvtiAnTtikn Xaptoypadnon
e Avauitn, Mabnon & MNpoonAwon KatavoaAwth: TomoBétnon
Mpoiovtvog kat Avapién
e JTPaTNYIKEG MAPKETIVYK ylo T Metatponr tng Avauéng amo
XapunAn o YPnAn, Ixnuatiopog, Metpnon & ANayn ITACEWV:
Oewpieg Alapopodwong kat MEtpnong Ztdcewy, Ixéon Ztdong —
Juunepldpopag
e Anuoypadika X0paKTNPLOTIKA KatavaAwtn: Kopleg
Anpoypaodikég Taoelg kat MéBodot Anpoypadikic Avaluong oto
MApPKETLVYK
e  Wuyoypadikd Xapaktnplotikd KatavaAwtr: Tumoloyieg Tpomou
Zwn¢ kat Aflec kat Zuotnupata ASlwv
e Tunpatomoinon Ayopdg kat TomtoBétnon Npoiovtog
e Epeuva Zuunepidpopag Katavadwth: MEBodot ZuAhoyng ZTolxeiwy
e Emdpaoslc tng KouAtoupag kal Twv Kowwvikwv Tagewv
e Emdpaosic Opadwv kot Opadeg Avadopag, Kabodnyntég N'vwung
kat Atadikacia Aladoong Mpoidvtwv
e Emdpaoclc Neplotaong
e Emkowwvieg MapKeTivyk Kat Atadprpion
e |kavormoinon kat Alatripnon tou MNehatn.
MeBoboloyia AlaAeégelg, emidelln, oulAtnon, OMOSIKEG OOKACEL; KOL EPYAOILEG,
Awdaokaliog ETILOKEYPELG, TIAPOUCLACELG ATIO ETILOKETTEG.
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A&LoAdynon e [lapouocia kat Zuppetoxn otnv Taén: 10%
e Epyaoiec: 40%
e Telwn ypartr E€€taon: 50%
Mwooa EAANVika ) AyyAlka
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